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DOSSIER

ertilisation
Danslajungle

des biostimulants

Profusion de produits et de fabricants, coups bas, réglementation inadaptee,

les biostimulants cumulent. Difficile pour les coops et négoces d'y voir clair. Mais,
ils se mettent a reconsidérer sérieusement leur gamme, d'autant que lesTCont
eux-mémes des attentes vis-a-vis de ces produits techniques et différenciants.

n bazar sans nom »,
« Une véritable caco-
phonie », les expres-
sions ne manquent
pas pour qualifier

'univers de ceux qu’'on appelle commu-
nément les biostimulants. Et qui n'ont pas

d’existence dans la réglementation fran-
caise. Ils ne sont pas non plus forcément
«bio », etle terme « stimulation » peut aussi
préter a confusion puisqu'ils ne sont pas
des stimulateurs de défense naturelle, qui
eux se rapportent davantage a la famille
des produits phytosanitaires. Alors, on les

DOSSIER REALISE PAR RENAUD FOURREAUX

retrouve sur le marché comme « biofertili-
sants », « activateurs de sol », « stimulateurs
de croissance et/ou de développement»,
« additifs agronomiques », « phytostimu-
lants »... Certaines de ces terminologies
n'étant d'ailleurs pas forcément légales non
plus. Ce foisonnement terminologique est

LE POINT DE VUE DE...

coauteur de Pétude « Produits de stimulation en agriculture » menée par Rittmo et Bio by Deloitte

«Le ministére n’a pas fait grand-chose de notre rapport»

Pourquoi la plupart des biostimu-
lants sont hors-la-loi?
Aujourd’hui, deux tiers des
produits revendiquant des effets
biostimulants, sont mis sur le
marché en France par utilisation
détournée du systéme décla-

ratif avec normes (NF U ou RCE
2003/2003). En effet, les spécifica-
tions contenues dans ces normes
nelistenten aucun casdes
composants comme des extraits
d’algues ou des micro-organismes.

i LereglementCE exclut lui toute

| source organique. Sionveut étre
! clair, d'un point de vue réglemen-
| taire, ces produits sont hors-la-loi.

i Etlescontrdles?

i Justenent, qu'ily aitautantde

i produits hors-la-loiestdd au

i faitqu'il y a quasimentaucun

i contrdle, et les seuls existants

i proviennent de dénonciations. Ce
qui d’ailleurs incite ala délation...
i En plus, le peu d’inspecteurs

| présentssur le terrain ne sont

| généralement pas spécialisés sur
i les matieres fertilisantes. Cecidit,
| ilva peut-étre se passer quelque
chose du coté de 'Anses.

Votre étude, commanditée parle

! ministére de 'Agriculture, at-elle
| fait bougerles choses?

i Laseuleavancéeestlapublication
| d'une ordonnance a |'été 2015,

i quiapermisd'introduire dans

i le coderuralles biostimulants,

i maissans lesnommer explicite-
i ment!Malgré tout, calégitime

les revendications associées aux
biostimulants et cela aide ’Anses
dans ses dossiers d’AMM. Ona

i dailleurs vu depuis une bonne

quinzaine de produits a caractére
biostimulants obtenirune AMM.
Enrevanche, nous avions
préconisé une incitation

forte aux projets de recherche.
Et,sauferreur de mapart,

i jenevoisrienvenir.
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lit catégories de produits,

iers a base d’extraits d'algues

art‘ition, en nombre de produits, des différentes
ipories de biostimulants commercialisés en France, en %.

Autres (substances

|| de synthése, vitamines,

. oligosaccharides..)
3nsde
o-organismes 2, 2 %

alts superleurs
lantes g %

318

biostimulants

au total

Source:

Un agriculteur suf cinq
atilisater

_,/« Sur votre exploitation, utilisez-vous
des biostimulants ?»\

Exploitations ayant
‘M plus de 50 ha de céréales:

80% _ Si
: 4 *On entend par «biostimulants » des
produits tels gue des biofertilisants, des
20 % activateurs de sol,des stimulateurs de
° craissance et/ou de développement, etc.,
qui sont utilisés dans le domaine de la
fertilisation et notamment pour optimiser
Non Qui I'absorption des nutriments ou encore
améliorerla croissance des plantes
\ {contrairement aux produits de biocontrole,
b utilisés en protection des plantes)

Un btentlel‘dec l;ss\a ce

Acides aminés ou dérivés o Hon Oui Non

protéiques 15,1 %

stances humiques d Rittmo agroenvtrohneme{? 2012;

ssimilées 14,8 %

aussi dii a la diversité d'origine et de nature
de ces produits qui ciblent la plante, le solou
les engrais eux-mémes, mais dontle but est
bien d'activerle sol ou de stimuler les plantes
pour améliorer leur croissance. Ainsi, ils se
définissent davantage par ce qu'ils font que
par ce qu'ils sont.

Les microbiens sément le trouble

Pour y voir plus clair, le Centre d'études et
de prospective du ministére de I'Agriculture,
avait commandité une étude sur les
« Produits de stimulation en agriculture »
(SDP et biostimulants), confiée 4 Bio by De-
loitte et Rittmo agroenvironnement, et qui
a été publiée en février 2015, Létude retient
comme définition des biostimulants, celle
de I'Ebic, le syndicat européen des fabri-
cants: « Unmatériel qui contient une oudes
substances et/ou micro-organismes dont
la fonction, quand ils sont appliqués aux
plantes ou & la rhizospheére, est de stimuler
les processus naturels pour améliorer ou
avantager I'absorption des nutriments, l'effi-
cience des nutriments, la tolérance aux stress

abiotiques, et la qualité des cultures, indé-
pendamment du contenu en nutriments du
biostimulant. » Mais que sont concrétement
ces produits ? Selon ce rapport, bouclé al'au-
tomne 2014, un tiers d'entre eux étaient alors
constitués d'extraits d’algues. Rien de surpre-
nant: cette catégorie de biosti-

dehorsqi pnx
idz-vous pretaen utf ser?»

Exploitations ayant
(578 plus de 50 ha de céréales :

| S 36 %

précisé

années qui a d'ailleurs semé le trouble, car
tant que les biostimulants étaient constitués
de matiéres inertes (extraits d'algues, acides
aminés, substances humiques...), personne
ne se souciait trop de savoir s'ils étaient en
régle, Mais dés que l'on parle de matieres

vivantes, ¢ca change tout. « Les

mulants est la plus ancienne

sur le marché francais. « Cer- ~ ¢Tantque lesbiosti-  oalement neutres, ils peuvent
m';'lants Eta'erf’f potentiellement secréter des
Jement sur le marché depuis CONStitués dematiéres (yines et avoir des effets sur
'"ert‘;'sg personnenese |, canté humaine » poursuit-il.
souciaittropdesavoir gy de maniere générale, bien
s'ils étaientenrégle.» ;.\ Jes biostimulants soient

tains biostimulants sont fina-

plus de trente ans, et remar-
ketés régulierement », pointe
Ludovic Faessel, coauteur du

micro-organismes ne sont pas

rapport. « Quel agriculteur

n'a jamais essayé une algue ou une myco-
rhize ? », se demande Antoine Meyer, DG de
Sumi Agro. Les biostimulants microbiens, &
base de micro-organismes et d'extraits de mi-
cro-organismes, ne représentaient que 13 %.
«Mais leur proportion doit étre aujourd’hui
plus élevée, vu le nombre de ces produits &
caractére novateur homologués depuisla fin
del'étude », constate Ludovic Faessel. C'est
cette croissance exponentielle ces derniéres

associés a des risques de toxi-
cité plutot faibles (avec en plus des subs-
tances actives 4 doses « homéopathiques »),
au cas par cas, leur innocuité gagnerait
a étre évaluée.

45 fabricants, plus de 300 produits
La prolifération du nombre de produits se
prévalant d'étre biostimulants, leurs allé-
gations multiples, et leur mise en marché
hasardeuse a engendré une confusion
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FERTILISATION DANS LA JUNGLE DES BIOSTIMULANTS

croissante chez les distributeurs. Les auteurs
du rapport ont mené un recensement, non
exhaustif, qui fait état fin 2014 de 45 metteurs
enmarché en France, issus d’horizons divers,
et plus de 300 produits biostimulants sur le
marché francais, dont plus des deux tiers mis
en marché par voie irréguliére d'application
des normes! La majorité de ces substances
est proposée dans des formulations les asso-
ciant a des matieres fertilisantes classiques.
« D'un point de vue réglementaire, Fajout de
matieres fertilisantes permet de légitimer
a tort un positionnement réglementaire,
explique I'étude. D"un point de vue marke-
ting, I'ajout d’un biostimulant permet de
renouveler le discours commercial d'une
gamme de matieres fertilisantes classiques. »

Des espoirs parfois décus

En méme temps, les biostimulants susci-
tentun intérét grandissant dans un contexte
ou les attentes sociétales sur la durabilité
des systémes agricoles sont de plus en plus
fortes, mais aussi parce qu'ils sont vus par la
distribution comme apporteurs de marges
dans un secteur de la fertilisation o1 régne
les commodités. « Historiquement, les biosti-
mulants concernaient surtout les cultures
spéciales, a plus haute valeur, détaille le
rapport. Ces derniéres années, ces marchés
ont été confrontés a une baisse de prix et
une concurrence d'autres régions produc-
trices dans le monde. » En conséquence,
notamment avec des spécialités stimulant
la teneur en protéines du blé, améliorant
I'installation de la plantule en début de
culture (effet starter), voire méme en trai-

LE POINT DE VUE DE...

Des TC plutdt compétents pour en parler -

« Selon vous, pour vous conseiller sur |'utilisation des biostimulants,
votre technicien principal de coopérative ou de négoce est-il ... ?»

Non précisé

16 %

Pas du tout
W Total compétent
pas compétent 6 %
17 %
Peu \
compétent \
1%

tement de semences, le développement des
biostimulants destinés aux grandes cultures
s'estaccéléré. Ft c'estla ot se fait aujourd ' hui
essentiellementla croissance. D'aprés notre
sondage ADquation-Agrodistribution (lire
p. 25), un agriculteur sur cinq aurait déja
utilisé un biostimulant. Cette proportion est
d‘ailleurs plus élevée en orientation grandes
cultures (27 %) et pour ceux travaillant plus
de 50 ha de céréales (28 %). Et parmi ceux
qui n'ont pas encore sauté le pas, ils seraient
23 % a bien vouloir essayer, voire 32 % chez
les agriculteurs exercant en grandes cultures,
etméme 36 % pour les céréaliers ayant plus
de 50 ha. Reste a passer la barriére du prix...
Mais les agriculteurs en attendent parfois
beaucoup trop, du fait d'un décalage entre

Pour les
utilisateurs

actuels
7%
Trés A
compétent
19 %
M Total
compétent
67 %
Assez
; compétent
& 48%

Source : Enquéte ADquation - Agrodistribution, mars 2016.

les promesses commerciales et les effets
réellement observés. « En effet, par manque
de formation ou de communication (ou par
mauvaise information ou présentations erro-
nées?), admetl'étude, les utilisateurs compa-
rent encore les produits de stimulation aux
produits classiques. » Or, ces produits ne sont
pas censés remplacer les fertilisants tradi-
tionnels. En eux-mémes, ils n'apportent pas
ou tres peu d'éléments nutritifs & la plante.
lls peuvent permettre de réduire un peu les
doses, mais ls sont surtout présentés comme
unmoyen d'améliorer l'efficience des engrais
minéraux. Leurs modes d'action originaux
a travers la plante et le sol séduisent autant
qu’ils déconcertent.

Un marché en plein essor

Les biostimulants étant des produits com-
plexes par excellence, et pouvant contenir
une multitude de substances

Alors étudiantealasalle ;
« Beauvais, jesuisren- !

trée chez Soufflet Agriculture

en janvier 2014 dans e cadre
d’'unstage de fin d’études,
afin de réaliser une eétude

de marche sur plus de cent
biostimulants, J'ai répertorié
les fabricants et les produits
guiexistentsur le marché
francais, et pour chaque
produit, la composition, la
revendication, le dosage par
hectare, la culture cible, la
compatibilité de mélange, le
prix, la reproductibilité des
résultats...sans oublier la
voie réglementaire de mise

i aussilorsque desagriculteurs |

adjointe au chef de marché

fertilisation, en charge

és, chez Soufflet Agriculture

en marché. Cest une base de
données que je continue de
mettre ajour, et qui nous sert

ou des TC se posent des ques-

tions sur tel ou tel produit. Ce |

travail a conforté I'entreprise
dans les choix quiont été
faits sur ce créneau consi-
déré comme une solution
potentielle au maintiendela
production. Il a aussi permis
dedisposerd’une liste

de produits intéressants
atester et qui pourraient
étre référencés le jour

i ouilsserontréglemen-
i tairementdansles clous.

« Recrutée pour mener une étude de marché »

¢ Pourlinstant, nous n'avons

i pasfaitde référencement

! commercial supplémentaire.
i Clestcompliqué ausside

i référencer un produitqui

i offre des résultats d’essais

i variables a Metz, a Nogent-

i sur-Seine ou chez Soufflet

i Atlantique.Ontravaille
aujourd’hui essentiellement
avec un fabricant, Lallemand
! PlantCare, que ce soit pour

i les biostimulants qui amélio-
rent la résistance aux stress
abiotigues, a base d’acides

i aminés, ou ceux qui ameélio-
i rentlanutritiondelaplante,
i abasedemicro-organismes. »

actives, certaines pouvant agir
d’ailleurs comme stimula-
teurs de défense des plantes,
leur effet sur la plante sera
le résultat d'un ensemble
d’actions, qu'il est difficile de
décrire individuellement, et
avec une efficacité trés varia-
ble. Ce pourquoi aussi il est
difficile d'avoir des résultats
transparents. Pour Benoit
Planques, président dela Cas,
«ily a une telle technicité en
France qu'il est difficile de

Les chiffres clé
en Europe (Ebiq

»Surfaces: 6 Mha
« biostimulés»
sur13s Mhafertilisi
(soit 4,5 %).

»Marché: 575 M€
(+240 M€ réalisés
al’export).
»Croissance annue
environ 10%.
»EnFrance: pasde
chiffre, «environg®
dessurfaces» conc
nées, selon ’'Unifa.

gagner quelques points statistiquement
valables. En revanche, cela peut aider a re-
voir les pratiques culturales et le rapportau
sol ». Quoi qu'il en soit, et bien qu'encore
de taille limitée (selon 1'Unifa, 5 % des sur-
faces, Valagro l'estime a prés de 100 M€), le
marché francais des biostimulants est en
plein essor, surtout si on le compare a celui
de la fertilisation classique. ®
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FERTILISATION DANS LA JUNGLE DES BIOSTIMULANTS

Opération regularisation

Les fabricants commencent a rentrer dans le rang en ayant de plus en plus recours
al’lhomologation par ’Anses. En attendant la nouvelle réglementation européenne...

'une maniére générale, les

produits historiques qui
sont bien connus, suivent
le systéeme déclaratif, rap-

porte l'étude Rittmo/Deloitte. Pour les pro-
duits innovants comme les biostimulants,
c'est le systeme d’homologation qui s’ap-
plique. » Tout en sachant que la délivrance
d’une autorisation de mise sur le marché
(AMM) passe désormais intégralement par
‘TAnses. Autre moyen d'étre dans les clous:
l'association d'un biostimulant homologué
en tant quadditif & une matiere fertilisante et
support de culture (MFSC). Mais les autres
voies sont illégales (voir ci-contre).
«Sivous mettez en marché des produits avec
une action de biostimulant sous normes
francaises engrais ou amendements, ou eu-
ropéenne, vous n'étes pas dans les clous,
que vous revendiquiez ou pas cette action »,
détaille Pascale Chenon, qui avec son ca-
binet VoxGaia, accompagne les fabricants
dans leurs démarches de mise en marche.
Et pourquoi n'existe-t-il pas d'ailleurs de
normes francaises pour les biostimu-
lants ? « Aucun metteur en marché n'en a
fait la demande », précise-t-on & I'Unifa.
Et pour cause, les fabricants qui ontrecu des
AMM perdraient le temps d’avance qu'ils
ont sur leur concurrent.

«Unmarché
quisestructure»

¥ DAVID GAILLET, directeur
8 marketing France Arysta/Goémar

Nos biostimulants, congus
abasedefiltrats d'algues

’ (ascophyllum nodusum)et
regroupés sous la gamme Physio Activateurs
(75 % des ventes de Goémar), sont commercia-
lisés sous norme CE. Mais ce n'est pas satis-
faisant. Pour se maintenir sur ce marché et se
différencier des anticarentiels ou des engrais
foliaires, il faut désormais 'AMM. Tous sont
doncengagés dans une démarche dAMM,
en tant que MFSC ou additif pour MFSC.
Etceseralecas pour nos futurs produits a
base d’extraits d'algues ou de plantes voire
de micro-organismes. Méme si le futur
réglement européen seraa considérer.

En tout cas, « il est paradoxal que la France
soit tres exigeante sur la mise en marché et
qu'ily ait finalement autant de produits sur
le terrain », poursuit I'Unifa. « Méme si on
nous dit qu'ils sont en test et qu'ils auront
bientdt leur AMM, en attendant, ils n'ont
ni prouvé leur innocuité, ni garanti la sécu-
rité de leur utilisation, on n'insistera pas sur
leur efficacité agronomique prétendue. Par
conséquent toutes ces nouvelles formules

Deloitte. « Il faut rajouter un zéro lorsque
cela concerne des micro-organismes »,
pointe Olivier Bernard, de Biovitis. Benoit
Planques, président de la Cas, et qui re-
groupe unevingtaine de metteurs en marché
de biostimulants, donne une autre raison:
« Avant, la marque NF avait une certaine
aura, et au contraire il y avait une défiance
envers I'homologation. » Avant d'ajouter:
« Certes, un biostimulant vendu sous norme,

ne peuvent pas étre vendues. »

c'estun détournement d'usage,

Chez Agronutrition, Cédric «Ons’acharne sur et il faut se soumettre ala ré-
Cabanes tempére: «lestné-  cesproduitsquiont  glementation. Mais les AMM
cessaire d’avoir des prélance-  faitunedemande  ne sont pas toutes claires non
ments pour faire connaitre les  d’AMM, et pendantce  plus puisqu'on en a vu passer

produits. » Ce distributeur aus-
si: « On s'acharne sur ces pro-
duits qui ont fait une demande

temps-1a, ilyapleinde
produits non contrdlés
surleterrain. »

qui faisaient référence a une
norme. » Etde déplorer qu'« un
méme type de produit déposé

d’AMM, et pendant ce temps-1a,
il y a plein de produits non controlés sur le
terrain. Et on laisse faire... » Un autre évoque
une invasion de produits belges et hollan-
dais, etdes entreprises qui vendent en direct
pour contourner les controles.

Une charte pour se mettre en régle

Pourquoi si peu d’homologations ? « Le colit
total du montage d'un dossier d’homolo-
gation se situe entre 20 000 et 50000 € pour
I'industriel », détaille le rapport Rittmo/

«Enfiniravec
laschizophrénie»
DIDIER BLIN, directeur
marketing de PRP technologies

Nous avons 'année derniére
refondé totalement notre
gammede facon ace qu'elle
corresponde davantage a la segmentation de
ladistribution et que le discours soit plus au-
dible parleurs équipes. Dans le méme temps,
nous avions engageé des démarches dAMM.
Depuis septembre, toute notre gamme de
biostimulants et conditionneurs de sol fait
désormais référence a une AMM, & I'exception
d’Explorer, sous norme NF U 42-001, mais dont
on est en train de préparer ’homologation.
’homologation, c’est un critere objectif
d’efficacité, et c’estle moyen d'en finiravecla
schizophrénie réglementaire.

par deuxindustriels ne sera pas
évalué de la méme facon et n'aura pas les
mémes obligations a la fin ». Beaucoup de
fabricants misent d'ailleurs sur la perspective
de I'harmonisation de la réglementation
européenne, dont le processus législatif
vient de démarrer et qui est prévu pour abou-
tir en 2018 (lire AD n° 270, p. 6). Attendue
par les fabricants, et a mettre au crédit de
l'action du syndicat européen Ebic, elle de-
vrait éviter les distorsions de concurrence
entre pays et simplifier 'accés au marché

«Onmetlefrein
sur les nouveautés »

BENOIT PLANQUES, directeur
des affaires réglementaires,
chez Italpollina

. ﬂ' Pourune entreprise comme la

to JEETD nétre qui vise un marché euro-
peen, mvestlrdans une AMM, quiaun colt
certain, alaveille de ’lharmonisation euro-
péennede laréglementation, n'est peut-étre
pas le plus approprié. Il est tres probable que
Finvestissement ne soit pas rentabilisé. Ainsi,
depuis notre dernier-né, Quik-Link, vendu sur
vigne sous réglement CE mais dont on ne peut
revendiquer un effet biostimulant sur I'éti-
quette, jusqu’a l'entrée en vigueur du futur
réglement, nous poursuivrons laR&D, I'expé-
rimentation, mais nous n'introduirons a priori
pas de nouveaux biostimulants en France.
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Défricher l'offre

Ultra-sollicités parles
fabricants, les distributeurs
peinent a constituer

des gammes réfléchies.
Mais redoublent d’efforts

pour yvoir plus clair.
(( sa maniére de référencer les
biostimulants. « Onne peut pas

mettre en risque notre entreprise » répond
cet autre, géné aux entournures. « Désole,
mais on n'a aujourd’hui peu de recul sur ce
dossier. » Difficile sur ce sujet de prendrela
parole & visage découvert apparemment. La
peur des controles sans doute: « Des cheva-
liers de la plaine n'hésitent pas a balancer
des distributeurs aux Fraudes », témoigne-
t-on ici, « alors qu'eux-mémes se sont fait
prendre la main dans le pot de confiture ».
Les coups bas pleuvent, ce qui peutexpliquer
cette frilosité. Pas facile de se constituer une
gamme avec la réglementation telle qu'elle
estaujourd’hui, la plupart des distributeurs
n'osant méme plus dire qu'ils précommer-
cialisent des produits en attente d’AMM,
encore moins qu'ils vendent des produits
sous normes. Pas facile non plus de faire
face aux fabricants de tout poil quine man-
quent pas d’argumentaires de chocetde
commerciaux bien conditionnés, parfois
au-dela du raisonnable, pour promouvoir
leurs innovations.

e suis un peu embété pour vous
répondre », esquive ce distribu-
teur quand on l'interroge sur

Perdus... mais curieux

En dehors de ces aspects, « ily aun mangque
de connaissances scientifiques surl'intégra-
tion optimale des produits dans les itiné-
raires techniques », regrette aussi le rapport
Rittmo/Deloitte. « Les distributeurs sont
perdus, confirme Benoit Planques, président
dela Cas, méme ceux qui ont investi dans
du personnel. C'est tellement subtil. » La
Cas vient d'ailleurs d'éditer une plaquette,
destinée principalement a la distribution
agricole, qui a pour objectif de mieux faire
connaitre cette famille de fertilisants inno-
vants, en expliquant leurs caractéristiques
et atouts, et de préparer la distribution sur
le futur réglement européen harmonisé.
En effet, face & ce marché émergent en
grandes cultures, a forte marge, et répon-
dant 4 des problématiques spécifigues,
les distributeurs ne veulent pas louper le

Les Ets Bernard, de Pefficacité technique
etune AMM, sinonrien

Quitte ase mettredans les starting-blocks en attendant ’homologation
et méme a bousculer les fournisseurs, le négociant joue 'exigence.

ujourd’hui, !
(( détaille |
Denis Grizard, |

responsable commercial
chez Bernard Productions
végétales, nous avans
une gamme relativement
restreinte, car nous avons
deux contraintes: l'exigence '
réglementaire et efficacité !
agronomique. » Ainsi, pour
les biostimulants a base

de micro-organismes, les
Ets Bernard ontdemandé a
leurs fournisseurs de lancer
des démarches d'AMM
lorsque cela métait pasle
cas. Pourtant, certains n‘'ont
pas les moyens, comme 2
petite société espagnole
Symborg (Eléphant vert). :
Cestdonc Agridis (devenu i
Actura) qui a porté le dossier :
de reconnaissance mutuelle
deleur produit Resid HC

| Denis Grizard, directeur commercial, chez Bernard Productions
i végétales: «Onaaujourd’huiune douzaine de produits al'essai. »

(abase de pseudomonas ;

putida) aupres de 'Anses,
les AMM venant d'étre
délivrées en janvier. En
contrepartie, cette offre
devait 8tre apportée de
maniére privilégiée aux
négociants du réseau.
«Quantala performance
technique, elle se vérifie
par nos essais pluriannuels
(depuis troisans).Ona
dailleurs aujourd’huiune
douzaine de produits ales-

surtout ensoja(en mélange

avec lasemence lors de 'ino-

culation) et un peu en mars,
ainsi que Céres de Biovitis
(plus de 1500 ha), quia ob-

! tenuune AMM été dernier.
i Deux produits surlesquels

sai. Cette année, on commer- !
i sol etlarhizosphere, quiest

cialise Resid HC sur 800 ha,

i onadexcellents résultats.

On étaitdans les starting-
blocks, on avait formé
techniqguement les équipes.
En effet, une demie-journee
paran, touslesTContune
formationeninternesurle

mise en adéquation avec la
gamme. Le défi pour nous
estdes’assurer gue tous les
TCs'approprient le concept
et ne prennent pas trop de
retard. Pour eux, il s’agit de
bien ciblerdans un premier
temps les agriculteursen
attente d’'innovation, de
réduction d’intrantsetqui
peuvent par lasuite créer
un effet boule de neige
autour d’eux. Cela s'inscrit
complétementdans notre

i démarche Dynamin. »

coche et sont en train de changer de com-
portement. « La plupart des distributeurs
commencent 2 comprendre que certaines
entreprises travaillent sur le long terme et a
distinguer les produits et les fabricants qui
sont sérieux, » témoigne Antoine Meyer, chez
Sumi Agro. Chez Compo expert, Ludovic
Faessel confirme: « Les distributeurs sont
beaucoup plus vigilants. Iy a méme des
distributeurs qui me demandent mainte-

nant 'ils ne sont pas en porte-a-faux avec
la réglementation s'ils mettent en essai tel
ou tel produit. C'est positif. » « Méme si la
conjoncture n'est pas trés bonne pour aller
vers de l'innovation, il y a une acceptation
du discours et une curiosité réelle vis-a-vis
des biosolutions », fait savoir Jean-Francois
Ducret, chez Valagro.

Mais comment se faire une opinion ? « C'est
compliqué, répond ce distributeur qui se
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dépatouille comme il peut pour déméler le
vrai du faux et voit pas mal de « marchands
de soupe ». Il faut déterminer des critéres
de choix. Le premier sur lequel on devrait
pouvoir se raccrocher, c'est ’AMM, mais ce
n'est pas évident. Un produit qui aune AMM
n'est pas forcément plus efficace que celui
quin’en a pas. Déslors, oninvestigue d'autres
champs: I'entreprise a-t-elle les moyens
financiers et commerciaux de se projeter,
de se développer ? A-t-elle une notoriété ?
Enfin, les hommes tiennent-ils la route ? »
Jean-Frangois Ducret propose aussi une me-
thode pour faire le tri dans « ce marché non
encadré en pleine explosion oll se cotoient
le meilleur comme le pire » : regarder la ca-
pacité de R&D et d'innovation du metteur
enmarché, la facon dont est sécurisé I'acces
auxmatiéres premiéres, la capacité a pouvoir
expliquer le mode d’action de ces produits
et & démontrer leurs bénéfices, la capacité
collaborative de s'investir avec les équipes
agronomiques de la distribution. « A chacun
de mettre ses fournisseurs a l'épreuve! »

Repartir sur des bases saines

« C'estune véritable cacophonie de travailler
avec cing fabricants », regrette ce distributeur
pas trés a l'aise, qui compte bien écrémer
parce que « c'est trop difficile de donner
un message clair aux TC et donc de les mo-
biliser. Lidée est d’essayer de développer
plusieurs segments et de mettre un pro-
duit par segment. » Comme |'a faitla CAPL
d’ailleurs. Constatant que « cela prend un
temps fou a répertorier ce qu'il y a sur le mar-
ché », cedistributeur a donc, comme Soufflet
agriculture, décidé d'embaucher quelqu'un
dont une des missions est de mettre de
l'ordre dans cette famille de produits. Dans
le secteur Est (Ille-et-Vilaine) du Gouessant,
on aéludé le probleme en remettant a platla
gamme, qui avait tendance a s'essouffler, et
qui se résume désormais pour 'instanta un
produit phare: Optimer d’Agri Synergie, un
activateur de sol a base de lithothamne. Ce
qui a permis de faire le choix ? « Le position-
nement technico-économique du produit,
la transparence et 'accompagnement du
fournisseur », répond Guillaume Tanguy,
responsable de région. Sans oublier le petit
plus: le fabricant a équipé les techniciens de
pénétrometres manuels (sortes de tiges de
1,20 m de haut), quileur permettent, comme
base de discusssion, de diagnostiquer rapi-
dement I'état de la structure des sols chez
leurs adhérents.

Des TC motivés... ou désemparés

Etles techniciens justement, qu'en pensent-
ils? A la CAPL, ol les biostimulants sont
surtout vendus en cultures spé, « ce sont
des produits qui motivent les technico-
commerciaux, car ils sont techniques et

R——

David Rocamora,
responsable appro

etlogistiquea
laCAPL, iciau
magasin central de
Sorgues (Vaucluse).

La CAPL dans une démarche de segmentation

Ambitieuse sur ce créneau, la CAPL met en place progressivement
une méthode de référencement, la plus aboutie étant sur lesilicium.

L'idée estd'arriver a scinder
le marché selon les trois

selon l'objectif recherché:
Megagreen (Agronutrition)

N 2014, la coopérative
agricole Provence

Languedoc s’était
fixée comme objectif

d’atteindre en 2017 un CAde

1 M€ en biostimulants sur

les 17 M€ de CA fertilisation.

«Onenestdéjaaun peu
plus de 0,8 M€, essentiel-
lementen cultures spé»,
rapporte David Rocamora,
responsable appro et logis-

tiquealaCAPL.Etd'ajouter:

«Avant, les biostimulants

i

effets précités. Il s'agit de
construire une gamme pour
chaque principe actif, avec
un produit répondanta
chacun des trois segments,
etdoncades attentes spéci-
fiques. La CAPL a commencé
unscreening réalisé parle
service expérimentation de
fagon afaire émerger des
produits qui ont une réelle
efficacité. Aujourd’hui,

surle segmentdu stress
abiotique, Basfoliar Si
(Compo expert) pour la
résistance a l'éclatement
des fruits, et un produita
I’6tude, en cours de réfé-
rencement, pour le soutien
nutritif (et la défense natu-
relle des plantes).«Cene
sont pas des produits inter-
changeables, chacun
jouantunrole. llyadautres

étaient noyés avec les
engrais foliaires qui pour

le coup serapportentade
la fertilisation classique,
mais aujourd’hui, on consi-
dere gu'ils se différencient
fortementdu marché nutri-
tion carils jouentsoit sur
I'assimilation des éléments
nutritifs, soit sur faméliora-
tion de la qualité, soit sur les
stress abiotiques.»

géneérent du conseil et de I'accompagne-
ment. Cela leur permet de répondre a des
attentes pas toujours satisfaites et leur ouvre
des opportunités. Ils sont demandeurs de
référencements. Iy a aussi un fort attrait de
la part des bio ». Chez Soufflet agriculture,
en revanche, on indique que « cela reste
un dossier compliqué a vendre et techni-
quement pas facile. Apres, ceux qui s'en
saisissent s'en sortent trés bien ». « lly a un
environnement plus favorable pour ces pro-
duits-14, mais dans la limite du portefeuille

c’est surlesilicium que
ladémarcheestlaplus
aboutie.« Méme s’il 'a pas
de réalité réglementaire,
ilabeaucoup d'intérét et
commence a se développer
fortementcarilapporte
des bénéfices sur les trois
segments, explique David
Rocamora. On travaille ainsi
avec un cortege de produits
et de partenaires différents

éléments ol unetelle
segmentation peut étre
appliquée. Elle est dailleurs
en cours chez noussurle
calcium, ou le cuivre. Elle
esta l'ceuvre aussi pour les
biostimulants ayantun
effet surle développement
des racines, avec Osiryl, de
Frayssinet(actionsurle
végétal), et Humifirst, de Tra-
decorp (action sur le sol). »

des agriculteurs, indique de son coté ce
distributeur de 'Ouest. Les technico-com-
merciaux prennent davantage au serieux ce
sujet maisils ont toujours dumal ay aller. »
Développer la formation des conseillers
était d'ailleurs une des recommandations
du rapport Rittmo/Deloitte, pour « que
ces derniers puissent disposer de donnees
claires et objectives sur l'efficacité des pro-
duits, afin qu'ils soient a méme de suggérer
leur utilisation aux agriculteurs quand cela
s'avere pertinent. » i

B GASARIAN
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